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1 PIERWSZE KROKI
v' Zebranie danych
v Wybér budynku (-6w)
v Wybor informacji na plakietke

v" Wydrukowanie i wywieszenie plakietki

Podstawowym elementem Kampanii Display jest plakietka,
oparta na bardzo dobrej znajomosci plakietek energetycznych
dla urzadzen gospodarstwa domowego. Ta plakietka :
= okresla sprawnos¢ energetyczng budynku w sposob
zrozumiaty dla kazdego
» jest elementem posredniczacym pomiedzy czescig
techniczng i komunikacyjng Display’a
= stanowi wizualne, tatwo przyswajalne narzedzie
komunikacyjne, dzieki atrakcyjnej formie graficznej
= jest wyraznym sygnatem faktu, ze samorzad miejski

powaznie traktuje problematyke energetyczng

Plakietka moze by¢é wywieszana na wszystkich typach
budynkéw komunalnych, takich jak :

= Administracyjne

= Szkoly

= Obiekty kultury

= Obiekty stuzby zdrowia

Budynki komunalne stanowiag bardzo dobre pole dla

kampanii efektywnosci energetycznej, takiej jak Display,

poniewaz :

= sg odwiedzane przez duzj ilos¢ oséb

= moga dziata¢ jako jaskrawe przyktady dla mieszkancow
= moga stymulowaé inne instytucje do dziatan na rzecz

poszanowania energii
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Display pomaga w przyspieszeniu wdrazania w Europie tzw.
Dyrektywy Budynkowej 2002/91/EC.

Chociaz plakietka nie stanowi tej Dyrektywy doktadnego
ttumaczenia.

Plakietka powstaje na bazie danych pochodzacych =z
monitorowania zuzycia paliwa, elektrycznosci i wody oraz
wyliczenia stosownych wskaznikébw dla zuzycia energii
(pierwotnej), emisji CO, oraz zuzycia wody w budynku.
Plakietka musi by¢ komunikatywna i przedstawia¢ aspekty
energetyczne i klimatyczne w sposéb zrozumialy dla
kazdego. Nie jest ona przeznaczona wytacznie dla ekspertéw
od energetyki !

Zbieranie danych

Edycje plakietki Display rozpoczyna sie od analizy danych
energetycznych budynkéw komunalnych.
Trzeba wybieraé dane reprezentatywne oraz kierowac sie

ponizszymi wskazéwkami:

Zbieranie danych energetycznych jest zabiegiem

uzytecznym z wielu powodoéw:

1. Dane z przesztosci pozwola tatwo oszacowacé przyszite
zmiany poziomu zuzycia energii — na bazie zuzycia z
przesztosci mozna okresli¢ pozadane wartosci,
wyznaczajace cel dziatan Display’a
Znajac zuzycie bazowe mozna przewidzie¢ mozliwe
przyszte oszczednosci
Zbior danych moze postuzy¢ réwniez jako argument
przekonujacy radnych do potrzeby zastosowania
srodkow na poprawe efektywnosci energetycznej tych

budynkoéw, ktoére zostaly “nisko sklasyfikowane”.

Wykresy pokazane na plakietce powinny ich przekonac

do zasadnosci podejmowanych dziatan.
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Jako uczestnik Kampanii Display (prawdopodobnie nie miatbys$
w reku tego poradnika gdybys nim nie byt), masz petny dostep
do narzedzi kalkulacyjnych ,online” na stronie www.display-
campaign.org.

By¢ moze juz zebrate$ potrzebne dane dla twojego budynku i
wprowadzites je do narzedzia kalkulacyjnego.

Albo moze tego jeszcze nie zrobites. Jesli potrzebujesz
wiecej szczeg6tow o naturze potrzebnych danych oraz jak
je wprowadzaé, zajrzyj do naszego Przewodnika

Uzytkownika, w nastepnych rozdziatach tego opracowania.

Wyboér budynku (-6w)

Kiedy juz zgromadzite$ wystarczajaca ilos¢ danych, masz

poglad na stan waszych budynkéw i ich sprawnosé
energetyczng. Wtedy mozesz juz jeden z nich wprowadzi¢ do
Display’a.

Wybranie budynkéw doskonatych (sklasyfikowanych jako A)
moze sta¢ sie dla waszego samorzadu miejskiego wizytéwka
wskazujgcg na wzorowe zarzadzanie zuzyciem energii i wody
oraz emisjg COs.

Uruchamianie Display’a na budynkach dobrych (klasy B, C,
D) otwiera mozliwo$¢ poprawienia ich sprawnosci i pracy na
rzecz osiggniecia klasy A.

Nie wahaijcie sie nad wiaczeniem do przedsiewziecia Display’a
budynkéw o sredniej (klasa E) lub nawet niskiej sprawnosci
(klasy F, G). Kampania jest doskonatg okazjg do podjecia
takich dziatan szczegdlnie wzgledem tych ostatnich oraz
uczulenia ich uzytkownikow na potrzebe zachowan energo-

oszczednych.

Wybér informacji do plakietki

Poza biezagcym zuzyciem energii przez budynek, plakietka
powinna dostarcza¢ réwniez informacji o  $rodkach
technicznych, ktére sg — lub beda — realizowane w tym

budynku.
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Przed zakonczeniem plakietki powinniscie uzgodni¢ z innymi
miejskimi wydziatami jakie podjete dziatania powinny zostac
opublikowane na plakietce. Mozecie tu wybieraé pomiedzy
planowanymi lub juz realizowanymi przedsiewzieciami. Taka
wiadomos¢ jest doskonatym sposobem dla samorzadu
miejskiego do upublicznienia w szerokich kregach spotecznych
zagadnien srodowiskowych.

A jak juz dokonacie wyboru budynkéw, ktére beda “publikowac”
swojg sprawnos¢ energetyczng, wodng i emisyjng COo,
powinniscie wydrukowa¢ plakietki Display’a dla kazdego

budynku.

Drukowanie plakietki

Aby otrzymac¢ plakietke Display’a wydrukowang poprawnie,
nalezy umiesci¢ znak (logo) waszego miasta w czesci
administracyjnej strony internetowej Display’a. Najlepszym
zrédtem poprawnego logo jest wydziat informacyjny waszego m
though iasta.

Zatadujcie wiec logo waszego miasta o nastepujacych

parametrach:
= Format: jpg
= Rozmiar: nie wiecej niz 600 x 600 pixeli
= Rozdzielczosé: 300 dpi

Zalecamy zdecydowanie profesjonalizm przy wydruku plakietki,
aby otrzymac ja w formacie PDF ze strony Display’a. W razie

watpliwosci nalezy zasiegna¢ rady wydziatu informacii.

Dla wydruku plakietki drukarke nalezy ustawic na :
= Minimalna wielkosé: 60cm x 80cm
= Typ papieru: plastikowany
= ‘Grupa: kolory Displa’a:

0 Zielony - czterokolorowy: 25% cyjan, 100%

Z6ity
- Pantone: 390 C

0 niebieski - czterokolorowv: 80% cvian. 30%
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Ostateczny rezultat powinien mie¢ taki wyglad:

Plakietka Display

Dalsze informacje na temat projektu Kampanii Display mozna

znalez¢ w rozdz. 4 , zatytutowanym " Relacje Prasowe".

Wywieszenie plakietki

Kilka uwag na temat skutecznej prezentacji plakietki :

Wybor miejsca lokalizacji ma znaczenie zasadnicze. Najlepiej
umiescic¢ plakietke w holu wejsciowym do budynku, przez ktory
przechodzg wszyscy wizytujgcy i gdzie dla wszystkich jest
najlepiej widoczna. Plakietka Display adresowana jest do
nastepujacych grup: normalni uzytkownicy budynku (tzn. ludzie
W nim pracujacy), miejski personel i administratorzy oraz

interesanci.

Zrébcie tak, aby uruchomienie kampanii stato sie¢ waznym

wydarzeniem, aby kazdy o tym wiedziat. W te akcje nalezy

wiaczy¢ media (zob. "Relacje prasowe" rozdz. w tym

opracowaniu).

Jesli to zmiesci sie w harmonogramie czasowym, zorganizujcie
"dzien informacji o Display’u™ potaczony z momentem
publicznego wywieszenia plakietki. Przy okazji : okolicznosci
zwigzane z wywieszeniem plakietki oraz inne praktyczne uwagi
mozna znalez¢ w rozdz.5 ,Elementy Display’a”.

Wskazane jest, aby w procedurze wywieszania plakietki
uczestniczyt cho¢ jeden pracownik magistratu zajmujacy sie

Display’em. Ta osoba powinna wyjasni¢ procedure i
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zebranej

skomentowac plakietke. Celem tego spotkania jest uczulenie

publicznosci na to jaki wplyw na otaczajace

Srodowisko naturalne ma ten wtasnie budynek oraz omowienie

dziatan wtadz miejskich, dawnych i przysztych, w tym zakresie.

W oficjalnym wywieszeniu pierwszej plakietki w Milton Keynes

aktywnie uczestniczg uczniowie szkoty, w ktérej sie to odbywa

Jesli posiadane srodki na to pozwola, przygotujcie matg ulotke,

ktéora stanie sie dodatkowym elementem tej kampanii.

Adresowana do szerokiej publicznosci, powinna ona wyjasniac

cel kampanii oraz “nowg role” jakg majg do odegrania w niej

uzytkownicy budynku. Taka ulotke nalezy rozpowszechniac

podczas uruchamiania kampanii a pozniej pozostawi¢ paczke

kopii w poblizu plakietki.

2 PLANOWANIE WASZYCH DZIALAN W DISPLAY’u

v
v
v
v

v

Cele

Grupy obiektowe

Role i odpowiedzialnos¢
Budzet

Harmonogram

Przed zidentyfikowaniem i bezposrednim kontaktem z osobami

odpowiedzialnymi za budynki uzytecznosci  publicznej
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powinniscie najpierw uzgodni¢ formalnie uzgodni¢ z wtadzami

miejskimi plan waszych dziatan.

Cele

Celem Display’a jest poprawienie sprawnosci energetycznej
budynku poprzez srodki techniczne jak roéwniez poprzez
zmiane zachowania uzytkownikow wynikajaca z budzenia ich

Swiadomosci energetyczne;.

Grupa obiektowa

Grupe obiektowa  stanowia; uzytkownicy, personel
administracyjny, obstuga techniczna, personel szkolny,

uczniowie oraz odwiedzajacy (tzn. wszyscy obywatele).

Role i odpowiedzialno$é

Po podpisaniu kontraktu Display’a nalezy nominowac¢ osobe do
kontaktéw z Display’em. Ten pracownik bedzie koordynatorem
projektu.

Podczas realizacji dziatan zwigzanych z Display’em pojawiajg
sie wiasciwie tylko cztery punkty w kontaktach pomiedzy
uzytkownikami budynku a zarzadem miasta, w ktorych

potrzebna jest interwencja koordynatora :

Interwencje u zarzagdcow budynkow na samym
poczatku projektu

Udzielanie porad technicznych

Motywowanie ludzi zaangazowanych w problematyke

budynkéw przez caty czas projektu

Asystowanie w konferencjach prasowych i innych PR
(Zrédto: Szkota Energetyczna NRW)
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Dziatania w tej tablicy zostaly podzielone na trzy gidwne fazy
kampanii: ,Pierwsze kroki’, ,Wykonanie” oraz ,Ocena”.
“Odfajkowane” pozycje to osoby, w szczegdlnosci pracownicy,
ktére powinny by¢ przewidziane do wykonania tego zadania.
Wiele zadah pozostaje do wykonania dla zespotu roboczego.
.Fajka” na szarym polu wskazuje osobe, ktérej wybdr jest
najlepsza opcja.

Kto to moze wykonac?

¥ Najbardziej odpowiedni

¥ Moze wykonaé

Administrator
Kierownik szkoty
Wozni, dozorcy
Lokalna agencja

budynku
Pracownicy/

nauczyciele
Uczniowie

DZIALANIA

Pierwsze kroki

Planowanie

Budzenie swiadomosci personelu/uczniéw

Ustalenie harmonogramu

Identyfikacja zrédet finansowania

Identyfikacja odpowiedzialnych/zespét
energetyczny

Zapis/analiza/monitoring zuzycia energii

Identyfikacja programéw nauczania (tylko
szkoty)

Definicja celow

Realizacja

Rola wiodgca w dziataniach Display’a

Rola koordynujaca w dziataniach Display’a

Organizacja oficialnego rozruchu Display’a

Propozycja spec.programéw nauczania
(tylko szkoty)

Wspotpraca z lokalnymi mediami

Regularny odczyt licznikéw
Identyfikacja strat energii v v v

Udzielanie porad technicznych v v

Ocena

Przeglad postepu w osiaganiu celéw

Nadzér personelu v
Nadzor uczniow v
Nadzér rodzicow

Nadzér wizytujacych v
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Budzet

Zrédta finansowania bywajg rézne w réznych miastach a $rodki
potrzebne na akcje budzenia swiadomosci zalezg od rozmiarow
planowanych dziatan. O dostepne srodki z budzetu waszego

miasta zapytajcie wydziat finansowy.

Harmonogram
Harmonogram czasowy jest bardzo wazny dla utrzymania w

ryzach prac. Oczywiscie, potrzebny czas zalezy od rodzaju
srodkow do budzenia $wiadomosci, jakie zamierzamy
stosowac. Ale w kazdym przypadku nalezy zaktadaé, ze
wszystkie budynki komunalne zostang wyposazone w plakietki
Display’a, ktére powinny by¢ zastepowane wersjami
uaktualnionymi raz na rok. Taki proces daje mozliwosé
informowania spoteczenstwa o zmianach (a najlepiej poprawie)
sprawnosci energetycznej budynkow oraz o zrealizowanych
przedsiewzieciach technicznych. W miare uptywu lat
zainteresowanie spotecznosci plakietkami moze spadaé i
wowczas moze pojawi¢ sie potrzeba dodatkowych dziatan na
rzecz budzenia s$wiadomosci. Takim s$rodkiem moze by¢
zorganizowanie jednej akcji, zdarzenia, ktére pobudzi

zainteresowanie plakietkami.
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Pomysty na kontynuacje dziatan w...

...wszystkich budynkach komunalnych

= Organizowanie dni/tygodni skoncentrowanych na

tematyce energetycznej w aspektach ochrony
srodowiska

"Tablica energetyczna", na ktérej co tydzien beda
publikowane aktualne dane o zuzyciu energii,
uzyskanych oszczednosciach, biezacej realizaciji
projektow itp.

Program energetycznego wspoizawodnictwa, np.
pomiedzy pracownikami a uczniami, ktory bedzie

promowat poprawe sprawnosci

... sSzkotach

Wycieczki szkolne do energetycznych obiektow w
okolicy (elektrownie wiatrowe, wodne itp.)
Zwiedzanie najblizszego muzeum naukowego
Konkurs rysunkowy i fotograficzny o tematyce
energetycznej, dla uczniow

,Uczniowie ucza uczniow" — starsi uczniowie moga

dzieli¢ sie¢ swojg wiedza energetyczng z mtodszymi

Mozecie rowniez wykorzystaé pewne momenty roku dla
podjecia dziatan specjalistycznych, na przykfad uruchamiajgc
projekt popularyzacji dobrych zachowan w dziedzinie
ogrzewania w okresie bezposrednio poprzedzajacym sezon
grzewczy (najlepiej na przetomie pazdziernika/listopada), przed

uruchomieniem instalacji grzewcze;.
Inna mozliwos¢ polega na podjeciu kampanii dfugoterminowej,

w celu uswiadomienia uzytkownikom budynku potrzeby

systematycznego dziatania, przez caty rok. Posiadane $rodki
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finansowe i ludzka che¢ dziatania zostang lepiej wykorzystane
jesli bedzie im stale towarzyszy¢ swiadomos¢ nieustannego

zainteresowania.

Badania przeprowadzone w Leicester, (uczestnik
Display’a) wykazaty, ze bardzo optaca sie operacje
plakietkowg uczyni¢ czeSciq szerszej kampanii
dotyczgcej budynku. Konieczne jest poinformowanie
i wfgczenie do wspoipracy personelu i 0so6b
wizytujgcych do redukcji  zuzycia energii i
nadzorowania systemu, aby budynki uzyskaty duzo

wyZszg sprawnos$c energetyczng.

Nigdy jeszcze nie organizowaliscie kampanii budzenia
swiadomosci energetycznej i nie wiecie jak to sie robi ? Nie
martwcie sie — przewodnik kampanii Display przeprowadzi
was przez wszystkie konieczne kroki. Zajrzyjcie do rozdz.3
tego opracowania i poszerzcie zawarta tam wiedze o
doswiadczenia  uzytkownikéw  waszych budynkéw

komunalnych.
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