PUBLIKACJE PRASOWE

v Wprowadzenie

v' Zbiorowy wzoér Display’a
0 Logo, Plakietka
v' Wasza publikacja prasowa o Display’u
0 zawartosc, struktura, ekspedycja
v" Planowanie konferencji prasowej
O zaproszenia, miejsce i sprzet, czas,
przebieg wydarzen, kontynuacja

v" Gotowa informacja prasowa

Wprowadzenie

Jak juz wspomniano w przewodniku kampanii, witaczenie
mediéw moze przynies¢ znaczne korzysci zaréwno dla samej
kampanii Display, jak réwniez dla miasta. W niektérych
urzedach miejskich istnieja specjalne wydziaty informacji, ktére
wspoétpracujg z lokalnymi mediami. W iinych przypadkach jest
to zadanie dla innych wydziatéw.

Zatem na kolejnych stronach znajdziecie kilka porad jak
efektywnie wspotpracowac z lokalnymi mediami. Zredagowanie
dobrego komunikatu prasowego jak rowniez zorganizowanie
konferencji prasowej wymaga znajomosci kilku podstawowych
regut, ktére szczegdtowo nizej przedstawimy.

W kazdej jednak formie takiej pracy wspotdziatanie z
wydziatem prasowym/komunikacyjnym waszego urzedu

miejskiego powinno by¢ bardzo pomocne.
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ZBIOROWY WZOR DISPLAY’a

Ponizsze porady wyjasniaja, jak nalezy uzuwac¢ identyfikatora

kampanii Display

Logo Display

S’

Logo Display’a jest jednym z kluczowych elementéw Kampanii.

Ten znak wzmacnia identyfikacije Kampanii i jest
rozpoznawalny w catej Europie. Z tego zatem powodu jest
istotne, aby byt on wszedzie uzywany w dokfadnie takiej same;j
wersji.

Logo stanowi kompozycje elementu graficznego
(usmiechniety dom) oraz umieszczonego nizej napisu
"Display". Niedopuszczalne jest rozdzielanie tych dwéch
elementow.

Wokét logo nalezy zawsze pozostawia¢ dostatecznie duzo
miejsca, aby symbol byt wyraznie widoczny, gdziekolwiek sie
pojawi. W tej wolnej przestrzeni nie moze wystepowac zaden
inny tekst ani inne elementy wizualne.

Tlo ma zdecydowanie wzmacnia¢ oddziatywanie znaku. W

miare moznosci powinno by¢ biate.

Nieautoryzowane uzycie logo

Prosimy zawsze uzywac¢ logo tak, jak podano w niniejszej

dyspozycji. Nie wolno zmieniaé formy ani koloru.
1. Jedli zachodzi potrzeba opublikowania logo Display’a

wraz z logo waszego miasta, nie wolno ich mieszac.

Nalezy zdecydowanie oddzieli¢ te elementy graficzne.
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2. Jesli trzeba zmieni¢ rozmiary logo, nalezy zachowac
wlasciwe proporcje, nie pochyla¢, nie Sciska¢ ani

rozciggac.

X

3. Nie wolno zmienia¢ oryginalnego koloru logo.

Gizors G ey
X X

Kolory Display’a

Logo Display powinno by¢ zawsze publikowane w bfekicie i
bieli, INNYCH KOLOROW NIE WOLNO STOSOWAC. Jedynym
dopuszczalnym wyjatkiem jest skala szarosci dla faksu i

kserokopii.
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Plakietka Display, jest fatwo rozpoznawalna po zywej zieleni.
Drobne zmiany koloru tta mogg zmieni¢ aspekty plakietki i

powinny by¢ zabronione.

Prosimy zachowywac zdefiniowany sktad grupy kolorow:

CYMK (czterokolorowy, tzn. dla wszelkiego rodzaju
dokumentéw):

Blue: 80% Cyan, 30% Magenta, 0% Yellow, 0% Black

Green: 25% Cyan, 100% Yellow, O% Magenta, 0% Black
Pantone (spot colours, for a more precise colour printing)
Blue: 285 C

Green: 390 C

PUBLIKOWANIE RELACJI PTASOWEJ

ZAWARTOSC

Jak wybraé temat?

Starannie rozwaz ktéra wiadomos¢é moze najbardziej nadawaé
sie do opublikowania. Czy ktokolwiek oprécz ciebie zainteresuje
sie tg publikacja? Unikaj przecigzania mediow matymi i
niewaznymi faktami.

A kiedy juz uznasz, ze twdj temat wygrywa z innymi w
konkursie do opublikowania, postaraj sie nada¢ mu jakis
wyjatkowy charakter.
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Rozwazenie ponizszych czynnikdw moze poméc w ocenie

czy twoj temat ma charakter medialny, czy nie:

= nagte wydarzenie
zdarzenie nietypowe
ciggtos¢ tematu
powodzenie, sukces

wizualnosé

Jesli stwierdzisz, ze twoj temat nie odpowiada tym kryteriom,
sprobuj opracowac¢ go zupetnie inaczej! Na przyklad, mozesz
wilgczy¢ do relacji jakas prominentng osobe (burmistrz?),
wymieni¢ na wstepie jaki$ sukces (xx energii zaoszczedzono w
ciggu xxx tygodni) w sposob btyskotliwy podkresli¢ wyjatkowy
charakter wydarzenia itp.

Oczekiwania ze strony mediow

Ponizsze zasady stosujg sie do kazdego tekstu, twoje
opracowania dla prasy powinny wiec takze do nich sie

stosowaé:

KiP - Krétko i Prosto
pisz krétkie akapity
uzywaj zwieziego jezyka

formutuj krotkie wyrazenia

wspieraj informacje danymi i rysunkami

pisz dla czytenikow, nie dla siebie
upewnij sie, ze nie ma btedéw gramatycznych ani

drukarskich

Dziennikarze pracujg w pospiechu i aby zrobi¢ dobry artykut
zawsze preferujg teksty, ktore nie wymagajg wielkiego wysitku.

Im bardziej twoj tekst ma konstrukcje logiczng i jest tatwo
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rozumiany, tym wieksze ma szanse, ze zostanie wykorzystany

przez dziennikarzy bez wiekszych zmian.

Requta “5 W" w publikacji prasowej

Publikacja prasowa ma informowa¢ o wszelkich nowosciach —
ideatem bedzie zatem nadanie jej postaci wiadomosci
dziennikarskiej. A dobra publikacja dziennikarska zaczyna sie
od jednego-dwdch krotkich zdan odpowiadajgcych na pytania
“BW” (w jez. angielskim brzmi to tak: who - kto, what - co,
where - gdzie, when - kiedy i why - dlaczego). Taki komunikat
dostarczy mediom najwazniejszych informacji o waszej

organizacji, stuzbie czy wydarzeniu.

Podczas redagowania komunikatéw prasowych nalezy
stosowaé¢ sie do zasady “odwréconej piramidy” (zob. szkic
ponizej) poprzez podanie najwazniejszych informacji na
poczatku tekstu. Tak wiec gdy dziennikarz przeczyta tylko
poczatek twojego artykutu bedzie miat juz pojecie o zawartosci
tej relaciji.

Pierwsze zdanie powinno zatem zawiera¢ rdzen catego tekstu a
uzupetnienie tego w postaci szczegétowych faktéw i informacji

mozna znalez¢ w nastepnych wierszach.

tytut

komunikat — ,5 W’

informacje ogdlne

informacje
podstawowe.

"

"odwrécona piramida nowosci
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STRUKTURA KOMUNIKATU PRASOWEGO

Formalne kryteria komunikatu prasowego moga by¢ nieco inne
w réznych krajach europejskich. Ale ich ogdlna struktura jest
wszedzie taka sama. Respektujgc kilka prostych regut mozna

zwiekszy¢ szanse na publikacje komunikatu !

"KOMUNIKAT PRASOWY": Dzieki tym prostym stowom
dziennikarz bedzie wiedziat na pierwszy rzut oka jaka jest istota

tekstu i podejmie decyzje o nadaniu mu wiasciwego priorytetu.

Kontakt informacyjny + logo: Na samym poczatku strony
nalezy wymieni¢ nazwe organizacji tytut, i numer telefonu/faksu,
adres e-mail twojej organizacji, nazwisko referenta (osoby
kierujgcej projektem). Moze by¢ réwniez pozyteczne podanie
prywatnego numeru telefonu poniewaz dziennikarze czesto
pracujg w warunkach “ostatniej chwili” i mogg potrzebowaé

skontaktowania sie poza godzinami pracy.

Nagtowek: wystepuje zwykle w pierwszej linii tekstu i powinien
redaktorowi da¢ pierwsze wrazenie czego komunikat dotyczy.
Szokujacy nagtdwek moze pobudzi¢ zainteresowanie redaktora
i zacheci¢ go do dalszej lektury. Dla wyrdznienia tego wiersza

wskazane jest uzycie czcionki pogrubione;.

Identyfikator miejsca: powinien zawiera¢ nazwe miasta, w
ktéorym miaty miejsce opisywane zdarzenia oraz okre$la¢ date

wystania komunikatu.

Streszczenie: jest to pierwszy akapit tekstu, z 2-4 zdaniami
wprowadzajacymi, ktére dajg odpowiedzi na najwazniejsze
pytania czytelnika (kto, co, kiedy, gdzie, dlaczego).
Streszczenie powinno by¢ skrétem nastepujacego po nim

tekstu.

Tekst: jest to gtdwne “ciato” komunikatu, gdzie informacja
powinna zosta¢ catkowicie rozwinieta. Relacje nalezy uktadac

hierarchicznie a nie chronologicznie ! Probuj zawrze¢ w tym
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opinie wiarygodnej osoby (a nie zapomnij podac jej pozycji i

petnej nazwy).

"KONIEC™": w niektérych krajach obowigzuje zwyczaj jasnego
wskazania, iz komunikat prasowy w tym miejscu sie konczy.
Jesli napiszesz ,koniec” w miejscu zakonczenia gtdwnego
tekstu, redaktor bedzie miat pewnos¢, ze odebrat kompletny
tekst.

Dalsze zalecenia:

= Tekst nalezy pisa¢ z interlinig 1 2 -2.

= Komunikat nie powinien przekraczac 1-2 stron (DIN A4).

= Dobrze jest pozostawi¢ szeroki margines po obu
stronach tekstu, aby redaktor miat miejsce na swoje
notatki i komentarze.

= Idealng dtugoscig komunikatu prasowego jest ok.1500
znakoéw ze spacjami i interpunkcjg — jest to standard
miedzynarodowy. Ten standard zawiera 25 wierszy na

stronie i 60 znakdéw wierszu.

DYSPONOWANIE KOMUNIKATEM PRASOWYM

Ograniczenia czasowe: nalezy wysyta¢ tydzien przed
wydarzeniem jezeli nie bedzie konferencji prasowej natomiast
komunikat podsumowujacy powinien pojawi¢ sie 2-3 dni po
wydarzeniu.

Przestanie komunikatu: zwykle faksem e-mail’em, czasami
poczta. Jesli przesylka elektroniczna, to tekst nieformatowany
(,zwykty tekst”), nie jako pdf, doc lub format podobny. Jesli
wysytasz e_mail’em do grupy adresatéw, umieszczaj adresy w
Slepym obszarze kopii (BCC:). Powody: 1) mozesz nie chciec,
aby odbiorcy wiedzieli kto jeszcze otrzymat informacje, oraz 2)
niektére osoby nie zycza sobie, aby ich adresy byly
rozpowszechniane. Nazwiska w polach BCC nie wystepujg na

zadnym e-mail’u oprécz twojego.
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Eneaio e Euripean

Ganate Camprian

Fotografie prasowe mozna wysyta¢ e-mail’em jako zatgczniki

lub udostepni¢ na stronie internetowej (tzn. na stronie
Display’a) dostepnej dla dziennikarzy. Idealnym formatem jest
jpg z jakoscig maksymalng i rozdzielczoscig najlepiej 300 dpi
dla zdjecia o rozmiarach 10cm x 15¢cm.

Aby pokaza¢ jak powinien wyglada¢ komunikat prasowy,
przedstawiamy na nastepnej stronie wzér komunikatu o

uruchomieniu Kampanii Display w Milton Keynes.
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PROBKA
- KOMUNIKAT PRASOWY-

Pierwsza szkola Wyvern wchodzi
do Europy

Rada Miejska Milton Keynes uruchamia
kampanie efektywnosci energetycznej
"Display"

Milton Keynes- 07/07/04

Jesli chodzi o przyjazne dla srodowiska inicjatywy, Milton Keynes
pozostaje nadal na czele. Pierwsza Szkota Wyvern - Wolverton
zostanie pierwszym budynkiem komunalnym w Europie, ktory
bedzie sklasyfikowany w nowym systemie etykietyzacji, gtéwnym

elemencie ,Kampanii Display ".

Dzieki "Display'owi" szkoly teraz znajg swoje zuzycie energii,
emisje dwutlenku wegla (CO,) i zuzycie wody oraz wiedzg jak

poprawiac te wskazniki dla ochrony srodowiska.

Ten program klasyfikacyjny, koordynowany przez Energie-Cités,
jest pierwsza wspierang przez Komisje Europejskg kampanig
zmierzajgcg do zachecenia wiadz lokalnych do publikowania

energetycznej i srodowiskowej sprawnosci swoich budynkow.
Plakietka z klasyfikacja energetyczng budynku zostanie
wywieszona w szkole w $rode, 14 lipca 2004 o godz.10:00.

Radny Chris Williams, odpowiedzialny za energetyke miejska,

powiedziat: | znowu Milton Keynes plasuje sie na czele

innowaciji. Pierwsza Szkota Wyvern jest pierwszym przyktadem
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tego, co mozna osiggna¢ nowymi metodami przyjaznymi dla
Srodowiska. Efektywne energetycznie szkoty zapewniajg nie
tylko lepszg atmosfere nauczania i uczenia sie, ale sa tez mniej
kosztowne i pozwalajg chroni¢ s$rodowisko. Milton Keynes
bedzie kontynuowaé¢ badania nowych i interesujgcych drog
zaréwno usprawniania naszych szkét i ochrony srodowiska dla

przysztosci naszych dzieci.

Szkota zostata wybudowana w roku 1896 ale niedawno
wymieniono instalacje grzewczg oraz zaizolowano stropy, co w

sposob istotny poprawito sprawnos¢ energetyczna.

Lokalne wtadze miast w Europie przytaczajgce sie do Kampanii
Display muszg uzywac¢, dla swoich budynkéw komunalnych,
narzedzi informatycznych online pozwalajagcych wyliczy¢
zuzycie energii i wody w budynku oraz emisje CO, oraz okresli¢
jego klase od A do G, podobng do klas domowych urzadzen
elektrycznych. Tego narzedzia mozna réwniez uzywac¢ do
poréwnywania rocznej sprawnosci budynku jesli chodzi o
zuzycie energii, emisje CO, oraz zuzycie wody a takze mierzy¢

postepy w procesie poprawy jego sprawnosci energetyczne;.

Zachwycony dyrektor szkoty, Steve Hopkinson, powiedziat:
Znajac wiek tego budynku oraz koszty energii w nim
zuzywanej, bardzo sie ciesze z tej inicjatywy. Poza
oszczednosciami na kosztach energii dostarcza ona bowiem
wiedzy, ktéra pozwoli na dalsze usprawnianie procesu edukaciji

naszych dzieci.”

Sklasyfikowanie szkoty w Wyvern wyprzedza dyrektywe unijng,
ktéra zacznie obowigzywac dopiero od stycznia 2006 i wprowadzi
wymaganie, aby we wszystkich krajach cztonkowskich byta

publikowana sprawnos¢ energetyczna budynkéw komunalnych.
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Notka autorska
= Pierwsza Szkota Wyvern znajduje sie w: Aylesbury
Street, Wolverton. MK12 5HU
= Energie-Cités, jest europejskim stowarzyszeniem miast,
promujacym zrownowazong lokalng polityke
energetyczng - www.energie-cites.org
= Dalsze informacje o Display’'u lub uzyskanie ilustraciji:

www.display-campaign.org

Kontakt prasowy:

Craig Barton - Senior Rzecznik Prasowy: tel. W 01908 252009; H
01908 281410; M 07787344459

Collins Boakye-Agyemang —  Agent komunikacji
maketingowej, tel. W 01908 252604

KONIEC komunikatu prasowego
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PRZYGOTOWANIE KONFERENCJI
PRASOWEJ

Czy wasza informacja dla mediow jest bogatsza niz mozna
pomiesci¢ na jednej lub dwéch stronach komunikatu ?
Albo tez macie jakies ciekawostki, ktére chcielibyscie na
zywo przekaza¢ dziennikarzom ? A moze chcielibyscie z
uruchomienia waszej kampanii zrobi¢ wielka rewelacje
prasowa ?

Jesli tak, to zaproscie dziennikarzy odpowiednich mediow i
przedstawcie im wasze informacje w formie konferencji

prasowej !

A oto kilka najwazniejszych wskazéwek jak nalezy organizowac

konferencje prasowag dotyczaca budynkdw:

ZAPROSZENIA

Pisemne zaproszenia nalezy rozesta¢ w odpowiednim czasie.
Ze trzy tygodnie wczesniej nalezy zaanonsowa¢ wydarzenie
wstepng notka a tydzien przed terminem konferencji prasowe;j
wysta¢ formalne zaproszenia. Trzeba je zredagowac tak, aby

dziennikarze odczuli potrzebe uczestnictwa.

Struktura zaproszenia: Pod nagtéwkiem listu powinny znalez¢
sie stowa "zaproszenie dla prasy" a nastepnie wyrazna data,
godzina, miejsce oraz temat konferencji. Wypada tez
przedstawic cel konferencji.

Dla utatwienia wskazane jest przygotowanie formularza do
odpowiedzi w takiej formie, by mozna go byto po prostu odesta¢

jako potwierdzenie udziatu.
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PRZYKLAD

Urzad Miejski xxx, Wydziat Zarzadzania Energia + LOGO

Wydziat: Srodowiska/ Edukacijin/ Prasa lokalna

Zaproszenie na konferencje prasowg
w zwigazku 2z uruchomieniem kampanii
Display™ w miescie xxx

- odpowiednia fotka-

DATA: sroda, xxx
MIEJSCE: xxx szkota podstawowal

CZAS: xxx

IMPREZA: Naczelnik Wydziatu Zarzadzania Energig Urzedu
Miejskiego, xxx, oraz personel i uczniowie Szkoty xxx dokonajg
otwarcia kampanii "Display” w Szkole xxx.

Mamy zaszczyt zaprosi¢ Pana/Panstwa na konferencje
prasowg poswiecong tej kampanii oraz prezentacje

oczekiwanych wynikow akgji.

Kampania ma na celu uczulenie spotecznosci szkolnej na
enego-oszczedne zachowania. Przy zaangazowaniu wszystkich
uzytkownikow budynku mozna oczekiwa¢ obnizenia kosztow

energii 0 10% w ciggu Xxx.

Aby potwierdzi¢ udziaft lub uzyska¢ dodatkowe informacje
prosimy o kontakt z: [tu wpisa¢ nazwisko i e-mail osoby
kontaktowej]

Zdjecia mozna znalez¢ pod: www.display-campaign.org
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MIEJSCE | SPRZET
Wybraé przyjemne i sugestywne miejsce, is also appropriate

for photos or video recordings. The speakers should be easily
seen by the journalists, tags with the names could help identify
each speaker.

Jesli wyposazenie techniczne (nagtosnienie itp.) jest
konieczne, nalezy je zapewni¢ i zainstalowa¢ w stosownym

czasie.

CZAS

Najlepszym czasem na konferencje ranek, np. w godzinach
10 do 14, kiedy pamie¢ uczestnikéw jest jeszcze chionna. Z
wyjatkiem poniedziatkow (zwykle wtedy odbywajg sie
konferencje redakcyjne) i sobot, pozostate dni tygodnia moga
by¢. Upewnijcie sie jednak, czy w wybranym dniu nie sg
przewidziane jakies konkurencyjne imprezy.

Uwaga: rano lub w porze obiadowej niektdrzy dziennikarze

moga oczekiwaé jakiegos$ positku.

PROGRAM

Przed rozpoczeciem konferencji nalezy doreczyé kazdemu z
dziennikarzy zestaw prasowy (cos takiego zawiera artukut
ponizej). W ten sposdb beda mieli czas na obmyslenie pytan
oraz dostang bazowy materiat dla swojego przysztego tekstu.
Zarzadca budynku (a w szkole — dyrektor szkoty) oraz — by¢
moze — kto$ z pracownikéw (a w szkofach: uczen) powinien
przedstawi¢ tezy kampanii. Potem nalezy pozostawi¢ nieco
wolnego czasu na runde pytan. Po ostatnim pytaniu nalezy
podziekowa¢ przedstawicielom mediow za przybycie i zpewnic
0 gotowosci do odpowiedzi na kolejne pytania w przysztoSci..
Wskazane jest sporzadzenie listy uczestnikow aby wiedzie¢

jakie media byty obecne i mogg napisac o tej imprezie.

4 - PUBLIKACJE PRASOWE 15



Enegio s’ European
"

Chonate Campinn

KONTYNUACJA

Do dziennikarzy, ktérzy nie uczestniczyli w konferencji nalezy

wysta¢ zestaw prasowy i swodj wiasny raport prasowy
podsumowujacy wydarzenie.

Natomiast uczestnikow konferencji nalezy poprosi¢ o kopie ich
publikacji  (gazete, tygodnik, tasme wideo, kasete
magnetofonowa). To moze stanowi¢ bardzo pozyteczny
materiat do oceny kampanii.
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Eiiooge Daés’ Eurapean
Wi s By
St Camprgn

Gotowa
informacja dla
waszego
zestawu

prasowego
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Energie-Cités — Projekty zrownowazonej

energetyki dla Europy!

Besancon, styczen 2005

75% zuzycia energii ma miejsce w miastach dlatego ksztalt
miejskiej polityki energetycznej wladz miejskich ma
bezposredni wplyw na jakos¢ zycia mieszkancow. Tak wiec
wiadze miejskie powinny byé szczegdlnie zainteresowane
podnoszeniem efektywnosci wykorzystania energii.
Energie-Cités pomaga im w adoptowaniu skutecznej

polityki dla promocji zrownowazonej energetyki.

Energie-Cités, stowarzyszenie wtadz miejskich  miast
europejskich promujgcych lokalng polityke zrownowazonej
energetyki, stara sie podkreslac role i waznos$¢ dziatan
lokalnych witadz w dziedzinie zréwnowazonego rozwoju
poprzez uruchamianie i realizacje polityki czystej energii.

Z centralnego biura w Besangon (Francja) oraz delegatur w
Brukseli, Freiburgu i Krakowie, Energie-Cités udziela
eksperckich porad samorzadom miejskim, stowarzyszeniom
miast, ministerstwom, instytucjom  europejskim  oraz
przedsiebiorcom prywatnym, zapewniajac rowniez wspotudziat
w definiowaniu strategii energetycznych.

Energie-Cités skupia ponad 100 formalnych czionkéw z ponad
20 krajow europejskich, w ich rozmaitych projektach i akcjach
uczestniczy prawie 400 miast. Stowarzyszenie koncentruje sie
szczegolnie na problematyce zapotrzebowania energetycznego
w skali europejskiej. Wspotpracuije scisle z roznymi instytucjami
europejskimi, krajami czionkowskimi UE jak rowniez innymi

jednostkami, np. Miedzynarodowa Agenca Energetyczna.
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Cele Energie-Cités

Energie-Cités promuje  sprawnos¢  energetyczna,
odnawialne zrédta energii w ramach trzech podstawowych

dziedzin:

= Umacnianie roli wladz lokalnych i doskonalenie

narzedzi do dziatania dla nich

= Reprezentowanie ich interesow i wzmacnianie ich

wptywu na decyzje na szczeblu europejskim

= Zachecanie do wymiany wiedzy oraz promowanie

dziatah zespotowych

Stowarzyszenie dziata srodkami zaréwno technicznymi jak
réwniez nie-technicznymi i jest obecne w réznych obszarach
dziatan jak: budynki, transport, Srodowisko, polityka

energetyczna.

Gérard Magnin, Dyrektor Wykonawczy Energie-Cités, tak
przedstawia to podejscie multidyscyplinarne:

"Sgdzimy, Ze problematyki energetycznej nie mozna
odseparowa¢ od zagadnienn urbanistycznych. Jest ona
powigzana z wieloma kluczowymi zagadnieniami spotecznymi
(takimi jak: bieda, wykluczenia spoteczne, edukacja, udziat
obywateli w procesach decyzyjnych itd.) jak rowniez w

gospodarce i zagadnieniach technicznych."

To wyjasnia dlaczego w zainteresowaniach ‘Energie-Cités'
mieszczg sie dziatania zaréwno na arenie politycznej jak i
technicznej. Sa one bowiem $cisle ze sobag zwigzane i
uzupetniajg sie wzajemnie: dziatania techniczne czynig projekty
polityczne tatwiejszymi do relizacji podczas gdy sam process
realizacji projektow zawsze wymaga politycznego wsparcia i
inicjatywy.

Energie-Cités pracuje z wieloma samorzadami miejskimi i

lokalnymi agencjami zarzadzania energig zarébwno po stronie
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popytu (propagowanie racjonalnego uzytkowania energii) jak i
podazy (rozwdj odnawialnych zrodet energii oraz generacja
rozproszona).

Energie-Cités istnieje od 15 lat a osobowos$cig prawng (z
wiasnym statutem) od roku 1994. W sktad Zarzadu wchodzi 11

miast a Prezesem jest miasto Odense (DK).

Niektore projekty z udzialem Energie-Cités:

= DISPLAY: kampania ochrony klimatu przez poprawe
sprawnosci energetycznej budynkéw komunalnych

= PENELOPE: promowanie sprawnosci energetycznej w
strukturach lokalnych

= BISE: Pierwsze Forum ‘"Inteligentnej Energetyki w
nowych krajach cztonkowskich i kandydackich UE"

= RUSE: przeksztaticanie obszaréw miejskich do
warunkow energetyki zrbwnowazonej

= REST: energie odnawialne i zrbwnowazona turystyka

= SCHOOBIE-DO: zintegrowana operacja usprawnienia
gospodarki energetycznej w budynkach szkolnych

» SMILE: inicjatywy zréwnowazonej mobilnosci dla
ochrony srodowiska lokalnego

Jesli chcecie poznac¢ przyktady "dobrych praktyk"” zebrane
przez Energie-Cités z catej Europy, lub uzyskaé dalsze
informacje o zréwnowazonej polityce energetycznej w
srodowiskach Iokalnych, prosimy wejsé na strone:

www.energie-cites.org

Pytania: contact@energie-cites.org

Logo Energie-Cités:
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Display kampania, ktéra laczy

europejska legislacje i dzialania

lokalne

Besancgon, styczen 2005

W budynkach komunalnych w catej Europie marnotrawi sie
energie¢ i wode wskutek niedbalstwa. Bardzo czesto
przyczyng tego stanu sa dwa kluczowe punkty : brak
skutecznego zarzadzania energia ze strony administraciji i
oraz przyzwyczajenie do niekontrolowanego zuzywania
energii ze strony odbiorcow. Europejska kampania ochrony
klimatu zamierzona jest na promowanie efektywnosci
energetycznej w obu tych obszarach - wychodzac od

dyrektywy unijnej jako punktu startowego.

Display jest kampania, ktéra ma zacheci¢ miasta i miasteczka
do publikowania sprawnosci swoich budynkéw w dziedzinie
uzytkowania energii i wody oraz emicji CO2. Ta kampania jest
pierwszg tego rodzaju inicjatywga w Europie, koordynuje ja
Energie-Cités a wspiera Komisja Europejska — DG Srodowisko.
Uruchomiona w styczniu 2003, ma dziata¢ przez nastepnag
dekade. Do dzi$ wtaczyto sie do niej ok.30 miast z 18 krajow
europejskich, At present, around 30 municipalities from 18
European countries are taking part in the campaign, ale
podejmowane sg starania o rozszerzenie liczny uczestnikéw co

najmniej na 100 miast.
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Dyrektywa UE

Display miesci sie w zamierzeniach Directywy dotyczacej
sprawnosci energetycznej budynkéw (przyjetej w grudniu 2002),
ktéra zostanie wiaczona do systemow prawnych krajow
cztonkowskich w styczniu 2006. Ta dyrektywa wymaga od
wszystkich krajow  czlonkowskich podjecia dziatan
zachecajacych, poprzez system certyfikacji, do publicznego
eksponownia informacji o sprawnosci energetycznej swoich
budynkéw. Cele kampanii Display wyprzedzajg wprowadzenie
tej dyrektywy i stwarzajg zarzadom miast okazje by wyjs¢ o
jeden krok przed te dyrektywe.

Czym doktadnie jest Display?

Przede wszystkim, Display jest dziatajgcym przez internet
narzedziem obliczeniowym, ktére pozwala oceni¢ sprawnosé
energetyczng budynku. Na podstawie otrzymanych wynikéw
edytowana jest plakietka. Ksztatt tej plakietki zostat opracowany
i zaprojektowany na bazie bardzo dobrze znanej w EU plakietki
— certyfikatu energetycznego dla urzadzen gospodarstwa
domowego. Oczywiscie klasyfikacja budynkéw opiera sie na
ocenie ich sprawnosci energetycznej, ktéra miesci sie w
klasach od A do G dla:

tacznego zuzycia energii

emisji gazow cieplarnianych wyrazonej w ekwiwalencie CO,

zuzyciu wody.

Plakietka powinna by¢ wywieszona w budynkach danego

miasta w sposob dostepny dla szerokiej publicznosci.

Plakietka pokazuje publicznie jak administracja miejska stara
sie o efektywnos¢ energetyczng w swoich budynkach oraz jakie
sq jej zamiary w dziedzinie realizowanych i planowanych

rozwigzan technicznych.
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Korzysci z uczestnictwa dla miast:

Praktyczne i widoczne dziatania na rzecz ochrony klimatu
Budzenie swiadomosci energetycznej wsrdd uzytkownikow i
zarzadcow budynkow

Zachecanie mieszkancow przyktadem do odpowiedzialnych
zachowan srodowiskowych

Ocenianie polityki lokalnych wtadz oparte na bazie danych
Oszczednosci finansowe poprzez wykrywanie budynkow o
niskiej sprawnosci

Symulacyjne badanie skutkéw planowanych dziatan
Wymiana doswiadczen z innymi miastami

Dostep do specjalistycznych i doskonale dopasowanych do
potrzeb narzadzi komunikacyjnych i obliczeniowych aids and
tools

Promote a positive and dynamic image of your authority

Nie jest to wszakze tylko i wylgcznie sprawne narzedzie dla
zarzadcow do oceny poziomu zuzycia energii w budynkach
komunalnych. Jest to réwniez doskonate narzedzie
informacyjne dla uzytkownikéw. Mieszkancy moga poznaé
sprawnos¢ energetyczng budynku a to jest najbardziej
zrozumialy sposob pokazania jak administracja podchodzi do
problematyki energetycznej. W dodatku, plakietka Display
umozliwia i zacheca uzytkownikbw budynku do zmiany
nawykéw, zmniejszania zuzycia energii a przez to do porawy

klasy budynku.

Certyfikacja nie moze by¢ jednak dziataniem samotnym. .W
kazdym uczestniczacym w kampanii miescie staraniom o
eksponowanie plakietek na budynkach towarzyszyty inne
specjalistyczne dziatania budzace swiadomos¢ energetyczna,
takie jak : dni energetyczne Display, gazetki energetyczne i inne
podobne akcje. Pozostawiamy miastom w tym wzgledzie duza

swobode w wyborze najbardziej odpowiednich.
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Ogolnie, Display jest produktem wylgcznie europejskim, ktory
moze by¢ uzywany w dowolnej czesci Europy, zarowno w
krajach nalezacych do Unii jak i nie nalezgcych. Poprzez
eksponowanie sprawnosci energetycznej i emicji do
wiadomosci publicznej wladze miejskie nie tylko demonstrujg
swojg odpowiedzialnos¢ za srodowisko. Robig réwniez duzy

krok w strone zrownowazonego rozwoju srodowiska miejskiego.

Wiecej informacji na temat Kampanii:

www.display-campaign.org

Kontakt:

Peter  Schilken, Koordynator projektu, Energie-Cités,
pschilken@energie-cites.org,

tel.: 0049-7661-982614
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Jak zrobié, aby prawo unijne i dzialania lokalne
wspieraly sie wzajemnie?

Przyktad Kampanii ,,Display™” ekspozycja zuzycia energii, wody
oraz emisji CO, w budynkach komunalnych

Autorzy : Gérard Magnin i Peter Schilken, Energie-Cités

Relacje pomiedzy szczeblem europejskim a samorzgdami lokalnymi sg czesto przedmiotem
zainteresowania, np. w zwigzku z kwestiami typu:

Energie-Cités uruchomita inicjatywe

czy S$rodowisko
legislacyjnych?

lokalne jest rzeczywiscie

informowane o unijnych inicjatywach

czy unijne inicjatywy legislacyjne sq dostosowane do wdrazania w Srodowiskach lokalnych?
czy poziomy instytucjonalne, bardzo od siebie oddalone, moggq wspotoracowac skutecznie i

wspierac¢ sie wzajemnie?

czy poziom lokalny nie jest obecnie tylko zakoriczeniem faricucha, gdy zespot legislacyjny
zakorniczy dziatanie i pozostaje tylko wdrozenie?

czy dziatanie na poziomie lokalnym, faktycznie obcigzone specyfikg kulturowq i narodowa,
jest spéjne z inicjatywami obejmujgcymi catq Europe?

— zwang Kampanig Display™ — ktorej cze$¢ zostanie

opublikowana do szerokiej wiadomo$ci we wrzesniu 2004. Ta Kampania zamierzona jest na dziesigtki
lat. Na tym przyktadzie chcemy przedstawi¢ odpowiedz pragmatyczng na pytania juz dawno

sformutowane a takze na kilka innych..

Co to jest Display ?

2004

! Wyvern First School

dlsplay 4 How does this building compare 7
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Etykieta Display

W czesci wizualnej, Display jest etykieta, wykonang podobnie
jak etykiety na elektrycznym sprzecie gospodarstwa
domowego, obecnie bardzo popularne, lecz zastosowang do
komunalnych budynkéw uzytku publicznego.

Taka etykieta przewidziana jest do umieszczenia w budynkach
komunalnych otwartych dla publicznosci, by umozliwié¢
poznanie poziomu sprawnosci tego budynku w kategoriach
zuzycia energii pierwotnej, emisji CO, i zuzycia wody.

Takag etykiete mozna przygotowaé przy pomocy narzedzia
obliczeniowego, dostepnego on-line, ktére  pozwala
energetykom miejskim na wprowadzenie danych swoich
budynkdw.

Kampania Display www.display-campaign.org zaprasza
wszystkie miasta europejskie, ktore pragng w sposéb
dobrowolny witaczy¢ sie do akcji publikowania sprawno$ci
energetycznej, emisji CO, oraz zuzycia wody w swoich
budynkach.
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Jaki jest zwigzek pomiedzy Display™ a dyrektywa ,.budynki” ?

Dyrektywa 2002/91/CE z 16 grudnia 2002 dotyczaca sprawnosci energetycznej budynkéw przewiduje w
artykule 7 ze:

sKraje cztonkowskie podejmg Srodki dla zagwarantowania, ze w budynkach o fgcznej powierzchni
uzytkowej powyzej 1 000 m’ zajmowanych przez jednostki publiczne lub przez instytucje $wiadczgce
ustugi publiczne dla znacznej ilosci osob i ktére sq z tego powodu licznie odwiedzane przez
wspomniane osoby, bedg posiadac¢ certyfikat sprawnosci energetycznej, obejmujacy okres
maksymalnie do dziesieciu lat, wyeksponowany w sposob widoczny dla publicznoSci.

Zazwyczaj zalecane jest eksponowanie temperatur wewnetrznych a, w tym przypadku, innych
danych klimatycznych, ktére powinny by¢ eksponowane w sposéb widoczny ,,

Certyfikat sprawnosci energetycznej stanie sie obligatoryjny. Bedzie on eksponowany w miejscu

widocznym dla publicznosci. Display nie jest certyfikacja, ale:

e przez upowszechnienie na zasadzie dobrowolnosci bedzie promowaé wdrazanie certyfikaciji,

e pozwoli dotrze¢ do publicznoéci z informacjg bardziej komunikatywng niz ekspozycja samego tylko
certyfikatu, ktéra czasami moze wygladac¢ tylko na wypetnienie obowigzku narzuconego prze
administracje.

W istocie, rozpowszechnianie Display moze sie odbywaé niezaleznie od rytmu wdrazania dyspozyciji

prawnych zawartych w dyrektywie.

Jak narodzit sie¢ pomyst Display ?

W opinii (przyjetej 9 pazdziernika 2001) o projekcie dyrektywy w sprawie sprawnosci energetycznej
budynkéw [COM(2001) 226 finalnie 2001/0098 (COD)], Zarzad Energie-Cités popart zalecenie, aby
»Zarzadcy budowli publicznych eksponowali ich sprawnos$¢ energetyczng”i dodat:

~Jednakze, aby uczyni¢ skutecznym ten ostatni srodek, wydaje nam sie niezbedne uzupetnienie go

instrumentem umoZzliwiajgcym kontrole przez spoteczno$¢ miejskg, na przyktad:

o syntetyczny wskaznik sprawnosci energetycznej (analogicznie do klasyfikacji sprzetu
elektrycznego w gospodarstwie domowym) oraz emisji CO, pozwalajagcym spotecznosci tatwo
usytuowac dany obiekt na skali sprawno$ci (a wiec jaka czeSc¢ zapotrzebowania na energie jest
pokrywana ze zrédet odnawialnych i z kogeneracji)

e zobowigzanie do publikowania w Internecie sprawnosci energetycznej budynkdéw uzytecznosci
publicznej, nalezgcych do administracji publicznej: Instytucji Unijnych, Panstw Cztonkowskich,
samorzgddw lokalnych i regionalnych oraz innych wtascicieli budynkéw uzytku publicznego”.

Energie-Cités zaleca, aby :

e _nie czekajac na Dyrektywe, samorzady
miejskie rozpoczely eksponowanie na biezaco
wskaznikow sprawnosci energetycznej
nalezagcych do nich budynkéw, w ktérych
S$wiadczone sg ustugi publiczne

e doSwiadczenia ze swojej sieci zostaly
wykorzystane przez Komisje do pracy nad
okresleniem syntetycznych wskaznikow
bedacych sygnatem dla spofecznosci

! -
,Burza mézgéw’podczas jednej z Konferencji

(Kompletny tekst tej opinii jest dostepny na stronie : Energie-Cités

www.energie-cites.org)

Na tej bazie, Energie-Cités zgtosita do Komisji Europejskiej (DG ENV) projekt w ramach tematu ,Ramy
unijne dla wspofpracy faworyzujgcej zréwnowazony rozwoéj w Srodowisku miejskim” DG ENV udzielita
wsparcia finansowego dla tego projektu w fazie pilotowej na przeciag 30 miesiecy. fi
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Display™ przyspiesza wdrozenie dyrektywy budynkowej

- e T

Czas potrzebny na przeprowadzenie aplikacji dyrektywy, od
poczecia pomystu inicjatywy do jego przetozenia na skuteczne
dziatania w terenie, jest z koniecznosci dfugi: uzgodnienia
wstepne, propozycja Komisji, dyskusja w Parlamencie i Radzie,
pozniej stanowisko wspdine, terminy transpozycji (przetozenia), akty
transpozycji, terminy wdrozenia po transpozycji ... i ewentualne
opoznienia. Catos¢ moze trwac z dziesiet lat, czasami nawet wiecej.

Inaczej jest z wieloma innymi, proces legislacyjny Dyrektywy
budynkowej bedzie dos$¢ szybki : propozycja Komisji, datowana na
kwiecien 2001, i publikacja Dyrektywy w JOCE (Dziennik Urzedowy
Komisji) z datg 4 stycznia 2003, daja przedziat trzech lat (do
stycznia 2006) dla transpozycji; panstwa cztonkowskie mogg same
przewidzie¢ okres potrzebny na wdrozenie stosownych dla swego
kraju Srodkéw, co moze wymagac trzech i wiecej lat na uogdlnienie
rozporzadzen.

Inge Van De Klundert (Utrecht),
Swiadek swego miasta pilotowego
w Martigny (CH), 23 kwietnia 2004

Jesli wzig¢ pod uwage okres poprzedzajacy propozycje Komisji, powiedzmy dwa lata, to czas potrzebny
na wdrozenie aplikacji mozna okresli¢ jako: pomiedzy jedna piata a jedna czwarta zycia
zawodowego! Ten dtugi proces, typu ,,top down” (,z gory na dét) mozna tylko przyspieszyé przez
dziafanie réwnolegfe i uzupetniajace, podjete w obszarze bliskim procesowi legislacyjnemu, w ktére
wiacza sie aktorzy finalni proponujac wdrozenie w trybie wolontariatu i wedtug procesu ,,bottom up”
(od dotu do gory), dyspozycji przewidzianych przez dyrektywe, jeszcze przed transpozycja.

Taki jest doktadnie cel ,Display’a” poniewaz ta kampania polega na przygotowaniu sie samorzadow
we wilasnym zakresie jak réwniez stworzenie modelu dla spotecznosci i lokalnych dziataczy,
dobrowolnego eksponowania wskaznikéw zuzycia energii i emisji. A kiedy juz regulacje prawne
dotyczace transpozycji zostana przyjete w kazdym z krajéw Unii, ich wdrozenie do praktyki bedzie juz
bardzo tatwe.

Display poprawia jakosé wdrozenia dyrektywy budynkowej

W dziedzinie zapotrzebowania na energie, sukces
dyrektywy pochodzi ze skutecznego oddziatywania
na finalnych odbiorcow energii i odpowiedzialnych za
przedsiewziecia budowlane: tych ludzi liczy sie w
Europie na setki milionéw. | od kazdego z nich po
trosze zalezy, czy dyspozycje (zalecenia) prawne
bedg stosowane, czy nie. Kiedy ocena stanu
istniejgcego uznawana jest za ,sukces”, mozna sie
zadowoli¢ administracyjnie obowigzkowg ekspozycjg
certyfikatu (co jest przewidziane w tekscie dyrektywy),
albo stwierdzi¢, ze tylko skuteczny proces poprawy
sprawnosci energetycznej budynkéw jest sygnatem

sukcesu (co wynika z ducha dyrektywy). Jeremy Draper (Milton Keynes) na Konferencji Energetykéw
Gminnych w Stuttgarcie, 01-02 lipca 2004

Efektywna jako$¢ wdrazania moze by¢ oceniana jako odstep od tego, co jest do tego, co byto
przewidziane, przede wszystkim kiedy dziatacze terenowi, odpowiedzialni za finat akcji, utrzymujg taki
odstep lub kwestionujg cele albo modyfikacje dyrektywy.
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Wdrazajac w sposéb jedynie naukowy i pragmatyczny jedng z dyspozycji dyrektywy, lecz myslac w
sposob, ktéry stymuluje dziatanie zorientowane na poprawe, Display poprawia jakos¢ stosowania
dyrektywy.. Poza tym, Display moze inspirowac legislatorow co sie tyczy modyfikacji praktycznych,
testowanych w terenie zanim stang sie przedmiotem regulacji prawnych.

Display™ przygotowuje wdrozenie strategii tematycznej dla sSrodowiska
miejskiego Komisji Europejskiej.

W swej propozycji ,Budownictwo zréwnowazone”, propozycja Komisji Europejskiej, opublikowana w

roku 2004, przewiduje w szczegoélnosci :

e opracowanie ,metodologia unijna dla oszacowania ogdlnego zréwnowazenia budynkow i
przestrzeni budynkowych, jak rowniez wskaznikow kosztowych cyklu Zycia” (...).nastepnie ,o
nowych wymaganiach dotyczgcych sprawnos$ci Srodowiskowych nie zwigzanych z energetyka, aby
uzupetnic dyrektywe 2002/91 dotyczgcg sprawnosci energetycznej budynkéw wiaczajac ,,renowacja
matych budynkow, jak rowniez ogdine do zajecia sie sprawno$cig energetyczng”

e Komisja rozwinie etykietowanie Srodowiskowe materiatdbw budowlanych (deklaracja Srodowiskowa
wyrobow i/lub etykiety srodowiskowe UE)”.

Integrujac emisje CO, ze zuzyciem wody energii elektrycznej, Kampania Display wpisuje sie doktadnie
w ten cel i daje Komisji Europejskiej okazje do przyspieszenia wdrozenia swoich propozycji w terenie.

Display zmierza do ulatwienia nie-specjalistom zrozumienia problematyki
energii i klimatu

Jeden z podstawowych powoddw niepowodzeh w osigganiu znaczgcej poprawy sprawnosci
energetycznej polega na tym, ze specjalisci-energetycy nie potrafia nawiazac¢ dialogu z reszta
spofeczenstwa.

Dziedzina energetyki — i klimatu — jest czesto trudna do zrozumienie dla nie-specjalistéw. Mega-wato-
godziny, gigadzule, tony ekwiwalentne CO; i inne jednostki tego typu nic nie méwig zwyktym ludziom. A
tymczasem poprawa efektywnosci energetycznej nastepuje w wyniku decyzji podejmowanych
przez nie-specjalistow od energetyki, ktorzy reprezentujg ok. 99% spoteczenstwa : mieszkanhcy,
radni, urzednicy, architekci, przedsiebiorcy budowlani, zarzgdcy mieszkan itd.

Na wzor etykiet energetycznych na AGD, Display
jest proba wyjscia z tego impasu poprzez otwarcie
dialogu ze spoteczenstwem i zachecanie do dziatan.

Wsréd dziatan towarzyszacych przewiduje sie np.

takie: uruchomienie Kampanii specjalnie
zorientowanej na budynki o niskiej sprawnosci
(klasy F i G).

Przez analogie do akcji odchudzania (typu ,,Weight
Watchers” — ,straznik wagi’) proponujemy akcje
typu ,Municipal Energy Watchers” —, miejski
straznik energii” w postaci podstawowych porad jak
Plakietka SPLAY’a w Osrodku poprawi¢ sprawnos¢, w formie prostych, a

CREATE w Bristolu (GB) dowcipnych, komunikatow.

Energia jest stowem o wydzwieku ,pozytywnym” synonimem ruchu, uzytkowania. ,Oszczedzanie”
kojarzy sie z pozbawianiem, odmawianiem sobie, bieda, a to oznacza frustracje, cofanie sie. Pofaczyé
oszczedzanie energii z jakas forma przyjemnoSci staje sie dzis wyzwaniem zasadniczym, jesli chce
sie wychowywac nowoczesne spoteczenstwo w petnym spektrum jego zainteresowan a nie tylko w
sferze motywacyjnej. Ta potrzeba zmiany nawykéw — zabieg wcale nietatwy w aspekcie spotecznym —
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stanie sie tatwiejsza jesli uswiadomi sie spoteczenstwu, ze przyszio$¢ z umiarkowanym zuzyciem
energii i takaz emisja CO, wcale nie musi sie utozsamia¢ z przyszio$cia smutna, przykra.

Taka zmiana sposobu argumentaciji jest szczegdlnie istotna w odniesieniu do krajow, ktoére przez wiele
lat pozostawaty w sferze gospodarki niedostatku, brakéw i koniecznosci nieustannych wyrzeczen.

Display zacheca spotecznosé do dziatania

Display jest narzedziem dialogu i komunikacji z szerokimi

kregami spotecznymi. Etykieta Display’a jest strefg

posredniczacq pomiedzy administracja miejskg a

mieszkancami. Ta etykieta:

e wprowadza nowy sktadnik do informacji komunalnej,

e upowszechnia stosowanie etykiet w nowych miejscach,

e sygnalizuje, ze gospodarka energig jest przedmiotem,
ktorym powinny zajmowac sie wtadze miejskie,

e przygotowuje teren do dziatan dla szerokich kregow
spotecznych,

e moze byé stosowany w szkofach, ktére stanowig isthg
czes¢ budynkéw komunalnych,

e mieszkancom i organizacjom spotecznym daje
mozliwos¢ interwencji wobec wtadz miejskich, jesli te
nie przestrzegajg regulacji prawnych,

w Mill;on Keynes, Display jest juz stosowan
w szkole Wyvern

y

Posrod inicjatyw towarzyszacych Kampanii Display, Energie-Cités proponuje wspéfzawodnictwo
pomiedzy miastami w dziataniach komunikacyjnych i promocyjnych, realizowanych w ich
miastach dla zainteresowania mieszkancéw, zamieszkatych w budynkach, ktére (niemal bez wyjatkéw)
sg dziedzing wymagajaca poprawy efektywnosci energetyczne;.

Display przyczynia sie do popularyzacji certyfikacji energetycznej budynkéw mieszkalnych w osiedlach,
przez co zacheca do stosowania podobnych srodkéw we wszystkich posiadfosciach miejskich.

Display zacheca do dziatan wewnetrznych w miastach

Display jest narzedziem obliczeniowym...

Display oferuje ustuge kalkulacyjng w zakresie :

e zuzycia energii pierwotnej

o stosownej emisji CO,

. wskaznikow zuzycia energii, wody i emisji CO,
definicji klasy sprawnosci (A do G)

Na podstawie danych wprowadzonych on-line przez miejskiego energetyka obliczenia wykonywane sg
automatycznie dla kazdego z krajéw, z uwzglednieniem struktury energii pierwotnej, zarejestrowanej
wczesnie w bazie danych zintegrowanej z oprogramowaniem.

...narzedziem do monitoringu, symulacji, i wzorcowania...

Uzywajac Display’a dla danych z wielu lat dla tego samego budynku, mozna stworzy¢ narzedzie do
monitoringu, nawet wtedy, gdy zostanie on przeniesiony z systemu ogélnego w obszar administracji
komunalne;.

Uzywajgc Display’a dla poréwnania sytuacji energetycznej konkretnego budynku przed i po wykonaniu

zabiegdbw modernizacyjnych, mozna wykona¢ symulacje i przedstawi¢ obrazowo rezultaty tych
zabiegow w postaci klas (A do G).
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Uzywajac Display’a dla poréwnania sytuacji energetycznej okreslonych budynkéw w danym miescie z
innymi w tym samym mie$cie lub w innych miastach, mozna skorzysta¢ z mozliwosci programu do
symulacyjnej oceny skutkow zamierzonej modernizacji. Jest to zatem srodek zachety, ktory pozwala
projektowa¢ wilasne tempo zmian : stopien postepu wizualizowany jest w postaci klasy budynku i
odstepu od ideatu — klasy A.

... [ narzedziem do dialogu i porozumiewania sie z radnymi

Radni reprezentujg opinie mieszkancéw. Nie sg oni zazwyczaj, z nielicznymi wyjatkami, specjalistami
od energetyki. Z tego powodu energetycy migjscy muszg czesto budowaé wewnetrzng strategie
marketingowg zorientowang na radnych, by sktoni¢ ich do zainteresowania przedmiotem i utatwic
podejmowanie racjonalnych decyzji modernizacyjnych. Uzywanie mechanizméw Display’a, np. do
wykonywania symulacji, moze bardzo utatwi¢ dziatania energetykow miejskich.

Sposéb opracowania Display’a jest zaiste ,,europejski” ...

'ﬁ-d ¥ ar

A -."ﬁ m ﬁ ' Display jest owocem pracy sieci gromadzacej
L dwadziescia miast z osiemnastu krajow
reprezentowanych przez ich Energetykow
Migjskich.

To oni opracowali wspdlnie, pod kierunkiem
Energie-Cités, ten produkt z catym bogactwem
skfadnikéw : plakietka, parametry obliczeniowe,
testy, promocja itd. Posréd tych dwudziestu miast
byly i bardziej, i mniej doswiadczone, niektére z
potnocy, inne z potudnia, z zachodu i wschodu
Europy.

Zastepca burmistrza prezentuje plakietke
bardzo dociekliwym dzieciom — Saarbriicken
(DE)

Pieciu ekspertéw z pieciu krajow stuzylo swoimi pomystami, przemysleniami i dostarczyto
do$wiadczenia sieci specjalistdbw miejskich. Dyrektoriat Generalny Srodowiska, Energetyki i
Transportu la Komisji Europejskiej uczestniczyt symultanicznie w pracach, mimo iz oficjalnie nie moze
zosta¢ uwzgledniony we wnioskach koncowych poniewaz formalnie sg one rezultatem projektu przez
Dyrektoriat wspieranego.

Display zostat od poczatku pomyslany jako produkt europejski, a nie jako kolekcja wytworow
krajowych. Jest dobithnym przyktadem pracy w sieci w skali europejskiej ktéry moze by¢ z
powodzeniem wykorzystany przez DG TREN w Akcji Concertée, ktéra jest prowadzona wespot z
Krajami Cztonkowskimi przy wdrazaniu dyrektywy.

... Display moze znalez¢ zastosowanie wszedzie w Europie

Jako cel zasadniczy oferowany jest produkt uzytkowalny we wszystkich miastach europejskich,
bez wzgledu na ich wielkos$¢, lokalizacje, doswiadczenie i poziom sprawnosci energetycznej obiektow.
Wystarczy znaé¢ dane o zuzyciu energii oraz powierzchnie jednego lub wielu budynkéw, aby wejs¢ do
Kampanii Display.
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Wszystkie kraje europejskie, czionkowie Unii,
kraje kandydujace i inne moga wiaczy¢ sie do
Kampanii. Materiaty informacyjne oraz strona
internetowa sg dostepne w o$miu jezykach (lipiec
2004) a niebawem bedg dostepne w dwunastu.
Daje to mozliwos$¢ pracowania i komunikowania sie
w jezyku swego kraju.

Display jest idealnym narzedziem dla lokalnych
agencji poszanowania energii, ktére mogg
rozwijac te dziatania w roznych gminach a takze na
terenach catych regionéw.

Przewiduje sie rozwiniecie Kampanii Display w )

ponad 1000 miast europejskich do roku 2007. Peter Schilken (Energie-Cités) rozdaje kwiatu
zachety dla kazdego z miast-pilotéw, Krakéw,
kwiecien 2003

Podsumowanie : Europa blizej obywateli, obywatele blizej Europy

W porze, kiedy dyskusja nad relacjami pomiedzy ,,Europa” a obywatelami rozwija sie we wszystkich
krajach europejskich, staje sie konieczne podjecie akcji jednoczacej dziataczy wszelkich Srodowisk
wokoét tych samych celdw, nawet jesli te cele sg podzielone. Taka jest przysztosé Europy !

Display dowodzi — a udowodni jeszcze bardziej, kiedy tysigc miast europejskich wigczy sie do Kampanii
— ze to bedzie mozliwe. W jaki sposoéb to bedzie mozliwe ? Gtéwnie poprzez sposoéb pracy ,,w sieci”,
bedacy nowg formg myslenia, tworzenia pomystéw, propozycji, budowania, wdrazania, zaréwno w
aspektach politycznych jak i praktycznych, na forum europejskim i lokalnym.

Doswiadczenie zgromadzone w ciggu pietnastu lat dziatalnosci Energie-Cités upowaznia do zaproponowania
konkretnego, ambitnego projektu : w oparciu o to, co zostato dokonane, podja¢ dziatania na rzecz budowy
spotecznosci zrownowazonej energetyki. To juz jest cos. Lub prawie. Dalej — to juz tylko usitowanie — jedno z
wielu.

Mamy jednak nadzieje, ze to bedzie mozliwe — we wszystkich dziedzinach — jesli instytucje europejskie i
krajowe lepiej wykorzystajg Srodek w postaci sily sieci dziataczy. | skionig ich jeszcze bardziej do
petnego wykorzystania swoich mozliwosci !

Sekrétariat Energie-Cités Biuro w Brukseli
2, chemin de Palente P 157, Avenue Brugmann
F — 25000 Besangon ry B — 1190 Bruxelles
Tel: + 33 (0)3 81 65 36 81 & & Tel: + 32 2 544 09 21
Fax: + 33 (0)3 81 50 73 51 I ~ il Fax: + 32 2 544 15 81
E-mail: info@energie-cites.org tltes E-mail:energie-cites.bxl@euronet.be
www.energie-cites.orq

www.display-campaign.orq

¥
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