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Apreés avoir fleuri sur nos appareils ménagers et nos KLY oo iy et

. i P A _ instantané de la situation
voitures, les étiquettes énergie poussent dorénavant dun batiment. senthousiasme
Agr . ’ . . Christian Trachsel. délégué a

deva‘nf I'}OS ba.tlments pUthS: Cest le pr0|et D'Splayf I'énergie de la Ville de Neuchatel.
lancé a l'occasion de la Journée romande de I'énergie Onsaftimmédiatement silsagh

W 73 % : e s dune passoire a énergie ou sil est

. du 27 octobre dernier sous I'impulsion de I'association correctement isolé: [ autre grand
avantage, cest de montrer a la

population le résultat des réno-

- Energie-Cités. Objectif: inciter les municipalités a

mesurer et afficher les performances énergétiques vations que nous effectuons
s . . i e A la fois outil de diagnostic et
des batiments publics. La Suisse romande est région Sobchuayrginion. i
p| |ote_ projet Display recéle de multiples
intéréts pour les municipalités.

Au-dela des économies d énergie.
la présence d'étiquettes énergie
visibles sensibilise par l'exemple
les usagers aux questions envi-

Sébastien RUCHE ronnementales et encourage les
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comportements €co-responsa-
bles des citoyens. Enfin. les muni-
cipalités participantes montrent
une image de marque positive et
dynamique a travers une action
concréte pour lutter contre le
changement climatique.

De A comme admira-
ble a G comme
gravement mauvais

Lindicateur Display se concré-
| tise visuellement par un poster
- qui résume la performance éner-
gétique d'un batiment. Réalisé
surle modele de l'étiquette éner-
gie des équipements électromé-
" Nagers et des automobiles, il
donne un apercu global des
Consommations en énergie eten
€au d'un batiment. ainsi que des
Emissions de CO, associées aux
tnergies utilisées pour les besoins
Ge chauffage, d'éclairage et dap-
Pareillages électriques.

=€ coeur du poster Display rep-
end donc le concept et le design

Le systeme Display s'inspire des étiquettes énergie des
équipements électroménagers.

de létiquette énergie. avec un sys-
teme de classification a 7 niveaux
(de A a G, A étant la meilleure
appréciation). Depuis la fin octo-
bre, les communes suisses roman-
des participant au projet peuvent
livrer les résultats de leurs calculs
sur le site internet www.display-
campaign.org, et imprimer leurs
posters.

La consommation d'énergie. tout
dabord. est mesurée par le ratio
dénergie primaire totale consom-
mee par le batiment en fonction
de la surface interne au sol.
Exprimé en kWh/m?/an. il prend
en compte les chaines de pré-
production et le transport. Le
deuxiéme indicateur, les émis-
sions annuelles de CO.. englobe
la aussi la production, le transport
et la consommation de toutes les
unités qui utilisent de I'énergie
fossile, puisque chacune de ces
€tapes emettent une certaine
quantité de gaz a effet de serre.
Le ratio de CO, en kg déquiva-
lents CO, ramené a la surface

interne du sol et le type de bati-
ment sont les critéres détermi-
nants. Enfin. dernier critere. la
consommation deau par m’ et
par an prend également en
compte la nature du batiment.
Le poster permert également daf-
ficher les effets des travaux effec-
tués sur les batiments. ou les éco-
nomies réalisées si un immeuble
«gagnait> une classe (passant par
exemple de C a B). Par souci péda-
gogique. ces diminutions de
consommation et démission sont
exprimées de maniére concréte.
En nombre de maisons indivi-
duelles qui pourraient étre chauf-
fees par [énergie économisée, en
nombre de tour du monde en voi-
ture pour le CO, non émis ou en
nombre de douches pour l'eau
non consommeée. Enfin, le poster
mentionne ce qui serait néces-
saire pour faire progresser le bati-
ment vers la classe A.

Afin de sensibiliser le public aux
efforts en faveur des énergies
vertes ou renouvelables. ['outil
Display calcule également la
répartition des eénergies utilisées.
entre celles dorigine fossile.
nucléaire ou renouvelable.

Les données fondamentales
nécessaires au calcul de l'indica-
teur sont facilement accessibles
sur les factures des distributeurs
(les consommations en électri-
cité. en énergie de chauffage
et en eau). ainsi que la surface
interne au sol. Les batiments,
eux. sont classés selon leur affec-
tation (I'éducation. administratif,
sportif. culturel. médical. loge-
ment. etc.).

Lutilisation a temps partiel
de ces batiments peut égale-
ment étre prise en compte par
lindicateur Display. D'autres
parametres de calcul intervien-
nent: la correction climatique.

= [

Buildings
Climate Campaign

Pour gerantir la réussite of le carsclirs
europeen de la Campagne europaeane
Display, nous nous engageons & respecter
les conditions suvantes

* afficher 4 destination des citoyens (es perfor- |
mances — en maiidre de consommation d'énergie.
'émissions de CO;, 8f dé consommation d'zau ~
d'au moins

enire 50 000 af 100 000 habitants)

I'élargir sux aspecis
Initiative volontaire

185 Jocales,

lacales suropdennes

L

/d - Date, cachet ot signature
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> que la Direclive
Performance Energétique des Bitiments constitue
un réel déf pour i ransformation du secteur du
bdtiment suropéan vers une meilleure efficacité
énergeélique, I'ulliisation accrue des sources
dmis-

y - Sénergie
| B
| | Sews cLOTEAUX sions de €0,
| = e
o =3 * Considérant qua les bdhments daivent
- Stre/devenir des cas exemplaires ¢t conscient de @
—_— a9 a nécessité d'associer nos conciloyens pour afieindre
a— nas objectis,
ey
h ; » Considérant qull st important o anficiper 12 miss

an @uvre de la Directiva suropéenne sur I
Performance Energétique des Satiments - ot de
emimnnementaux - par une

nous décidons de rejoindre
«Display - Energie-Cités'
European Municipal Buildings
Climate Campaign».

Rajoindre Displey nous permatira de
* comparer igs performances dé nas propres bati-
ments el ouvoir se comparer ivee 'Buties aulor

» échanger nolre expérince avec d'aulres aulorités

Raprésentant léga de Iautormé locale de

{autorités locales > 100 000 habitants)

» fournir & Energee-Cités les données administratives
concamant notre autonte locale 4 faire figurer sur
i poster #f le cite intemat officiel de 12 Campagne |
‘surapéenne Display,

= afficher le poster Dispiay dans chague bitiment
CONCE™E & un endrodt frequantd par ie pubic,

® lancer ume acfon o Information f de sensailisation
& destination des usagers des ballments cancamés,

- payer un droit annus d'utiisation des: outils e sup-
ports de communication Display ( prafuif pour les
membres o Energre-Citds |

En contropartic, Enargie-Cites s'ongago a:

* melire & ia disposibon de nolre autorilé locale un |
oulil de caicul sur intemat ainsl qu'un guide d'util- \
Sallon de cof outll,

¥ permelirs 4 rofre aulorité locale d'éditer un paster
Dispiay par bitiment choal (fchier PDF),

» spporter des informations compiémantaires pour Ia
mise en ceuvre de Dispiay au cas o notrs autarté
socele en exprimerait |3 demande,

> W«mmd'mmnmmhm~‘
18 locals,

» s teni infarmes rguierement u Sroement |
de la Campagne eurapéenne Display,

* valoriser nolre action wia le site intemat officiel de
14 Gampagne suropéenne Dispiay

Pour cceptation
Energie-Cités
Gérard MAGNIN

Délégué Géndral
Date, cachet &t signature

Les communes rejoignant le projet Display doivent

signer une charte.
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la demande d'énergie cumulée
ou léquivalent CO,
{voir encadré)

Des normes adaptées
: a la Suisse

La norme européenne est
adaptée a chaque pays. En Suisse.
cetre responsabilité incombe aux
ingénieurs du CREM de Martigny
(VS). Véritable une plate-forme en
développement durable urbain,
le Centre de recherches énerge-
‘tiques et municipales définit un
‘modéle applicable a la Suisse,
aprés une série de tests grandeur
nature. « Nous voulons entre autre
vérifier que loutil ne pénalise
‘pas les communes au climat
plus rigoureux, affirme Gaétan
Cherix. chef de projet. A ce titre.
' nous attendons impatiemment
les résultats de villes comme
la Chaux-de-Fonds.» Ces travaux
serviront de base au «Energie
Pass» la future référence de
[Office fédéral de [énergie
(OFE) en matiére d'étiquetage

énergétique des batiments en
Suisse.

A noter que le CREM a été invité
par Energie-Cités a prolonger le
projet au niveau européen en
éditant un guide pratique sur
l'assainissement des batiments.
Destiné essentiellement aux
communes ne disposant pas de
responsable énergie. cette bro-
chure sappuie sur des exemples
de réalisations pratiques.

La Suisse romande en
éclaireur

Les batiments étant responsa-
bles de 40% des émissions de
CO,, la campagne Display encou-
rage les communes participantes
a afficher volontairement les per-
formances énergétiques et envi-
ronnementales des immeubles
communaux. Ce projet sur 3 ans
est lancé en Suisse romande par
Energie-Cités. lassociation de
municipalités qui milite pour une
politique énergétique locale dura-
ble. «[ 'ambition d'Energie-Cités

Encrgie-Cités’ Eurapean

Municipal Buildings I’
TR

> |

5!

Fy

a

4 g
¢ = ="

<

Q

g

@

3

i

» Das gestes simples
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Batiment {2005
administratif,

exemple

Ce batiment est-il performant ?

Faire progresser ce batiment vers la classe A Energies utilisées
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Le poster Display.

Comment calculer l'indicateur Display

Les données fondamentales
nécessaires a l'édition du pos-
ter Display sont: le type de
batiment. les consommations
en électricité. en énergie de
chauffage et en eau ainsi que
la surface interne au sol du
batiment. Concernant la typo-
logie de batiment. I'affectation
peut étre choisie parmi les
types suivants: batiments liés a
I'éducation. batiment adminis-
tratif. complexes sportifs. socio-
culturels, médicaux. de secours,
logements collectifs.

Ensuite. les paramétres de cal-
cul sont définis par:

* Le facteur de correc-
tion cdimatique

Ce facteur est calculé a par-
tir des degrés jours, afin de
prendre en compte la rigueur
de l'hiver de l'année de réfe-
rence. Il est obtenu en compa-
rant les données climatiques
de l'année de référence 4 une
année climatique moyenne.
qui peut étre la moyenne tren-
tenaire. Un travail est actuelle-
ment en cours pour permettre
de modifier ce facteur en fonc-
tion de l'emplacement géogra-
phique de la commune.

est de promouvoir des échanges
dexpériences dans les domaines
de l'efficacité énergétique. de la
promotion des énergies renou-
velables ou de la protection de
l'environnement urbain. précise
Matthieu Chenal. charge de
communication. Nous comp-
tons cent dix membres et nous
coopérons avec plus de trois
cents villes de tous les pays de
I'Union européenne.»

La campagne est destinée a
anticiper l'entrée en vigueur
(débur 2006) de la directive
2002/91/CE de la Commission
européenne sur la performance
énergétique des batiments
publics. Méme si cette réglemen-
tation ne sapplique évidem-
ment pas en Suisse, la région
romande peut participer a

* Le facteur de deman-
de d‘énergie cumulée
(DEO)

Le facteur DEC est égal a la
somme des énergies primaires
utilisées pour un produit ou un
service. Il tient compte de la
production. de l'utilisation. et
du dispositif. De plus. la quan-
tité d'énergie restante dans le
produit est également prise en
compte. Par exemple le pou-
voir calorifique inférieur d'un
produit pétrolier dans un pro-
duit plastique.

* Léquivalent CO,

Les équivalents CO, sont
utilisés pour comparer les
impacts climatiques liés aux
émissions de différents gaz a
effet de serre établies selon le
pouvoir de réchauffement glo-
bal ou «global warming poten-
tial» (GWP). Les équivalents
sont communément exprimes
en million de tonnes d'équiva-
lents CO, (MMTCDE).
L'équivalent CO, pour un gaz
provient de la multiplication
entre les tonnes de gaz associé
au GWP par MMTCDE : équi-
valent CO,,. |

cette campagne denvergure
européenne. Elle joue en effet un
role de région pilote, avant une
diffusion nationale. dans le cadre
du projet REVE Jura-Léman
(REseau de Villes pour une poli-
tique de I'Energie durable dans
les villes de I'Arc Jurassien et du
Bassin Lémanique).

A Toccasion de la Journée ro-
mande de ['énergie. le 27 octobre
dernier a Neuchatel. les collec-
tivités suisses et francaises du
projet REVE Jura-Léman ont pu
échanger leurs expériences dans
la mise en ceuvre de Display. Les
communes romandes de l'asso-
ciation Cité de I'énergie se sont
également familiarisées (gratui-
tement) avec les procédures de
participation et avec loutil
Display. 2t
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Lausanne
european energy award

Cité de I'énergie

Printemps, été, automne, hiver: a chaque saison ses besoins d'énergie!

La fleur multicolore des Services industriels de Lausanne symbolise |'esprit dans
lequel la ville livre ses prestations énergétiques.

GOLD

Services industriels

e & & 0o O L]
2% sanne

www.lausanne.ch/ sil

Lausanne s’engage dans la campagne Display

Display, qu’est-ce que c’est?

Display, c'est une campagne de communication a |'échelle européenne qui a pour but principal d’engager et de responsabili-
ser chaque citoyen sur ses consommations énergétiques dans I'objectif de réduire les émissions de gaz & effet de serre tel que le

CO.,.

L'étiquette Dlsplay vous la connaissez déja! Concue par des spécialistes de |'énergie de 20 villes européennes, Display
adapte aux batiments le modéle de I'étiquette des appareils électroménagers et des véhicules. Elle est donc un troisiéme jalon

vers une consommation efficace de I'énergie.

Lla campagne Display est destinée @ encourager les villes pour qu’elles incitent les
acteurs publics et privés a labelliser volontairement les performances énergétiques et
environnementales de leurs batiments sur le modéle ci-contre.

A ce titre, les écoles sont principalement concernées, car les enfants sont les consom-
mateurs de demain. Le comportement de ceux qui fréquentent ces établissements peut
sensiblement influencer |'efficacité énergétique des batiments. Vos comportements peu-
vent contribuer @ I'amélioration de I'efficacité énergétique et de la qualité de votre
environnement.

Display et Lausanne
Les Services Industriels de Lausanne contactent les différents responsables des bati-
ments communaux concernés et organisent des opérations de sensibilisation.

Lausanne a lancé sa campagne Display le 27 octobre 2005 a |'occasion de la Journée
romande de I'énergie. La ville affichera les étiquettes énergétiques sur plus de
160 bétiments dans différents quartiers.

Elle axe sa premiére phase de communication sur les colléges. Les Services Industriels

de Lausanne se rendront dans les écoles afin de sensibiliser les enseignants, les tech-
niciens et les éléves. La présentation du projet Display se fera a |'aide des professeurs
et par le biais d'outils de communications ludiques, sollicitant la participation des élé-
ves. Ainsi, Lausanne donne les moyens aux jeunes de notre ville d’améliorer leur cadre
de vie futur en adoptant des comportements éco-responsables.

Av. de Florimont 25, 005
Collége de
— . Florimont
COolEgy™ . Ce batiment esii padormant ?

Eurnpman
P
Surmars Cmmpagn

S

L'affiche énergétique que vous pourrez
frouver sur votre batiment.
Exemple du collége de Florimont
a lausanne




Christian Trachsel, délégué a I'énergie
: de la Ville de Neuchétel.

Interview.

Affaires Publiques: Quelles
sont les raisons de votre
adhésion au projet Display ?

Christian Trachsel: Jai
demblée été séduit par le
concept de communication du
projet. Display permet de déli-
VIer un message simple et con-
cret. Grace aux évaluations de
A a G, les gens comprennent
immediatement si un batiment
est performant ou pas. Cela
peut les encourager a réfléchir
sur leur logement. aussi.

AP.: Combien de bati-
ments avez-vous évalué en
ville de Neuchatel ?

C.T.:Nous avons déja évalué
une centaine de batiments

publics. Potentiellement. la ville
possede 150 immeubles qui
pourront étre inclus dans le
projet.

A.P.: Quelles ressources
avez-vous da mobiliser pour
évaluer ces 100 batiments ?

C.T.: Ces évaluations nous
demandent trés peu deffort.
Il s'agic essentiellement de com-
piler des données existantes,
comme la consommation an-
nuelle. Trés peu de mesures ont
ete nécessaires, nous avons du
calculer quelques surfaces au
sol. voila tout.

A.P.: Alors, quel est le ver-
dict général ?

C.T.: Le hasard a voulu que
le premier batiment évalué ait

Christian Trachsel est le délégué 3 I'é énergie
de la Ville de Neuchatel. Son obijectif est de
concrétiser une diminution de 15% des
besoins en énergie thermique a I'horizon
2010. Il est persuadé que la campagne

Display peut I'y aider.

eu AAA | a meilleure note dans
les trois domaines couverts!
Mais le suivant était plus proche
de G. Nous avons 2 ou 3 bati-
ments A et quelques G, mais la
plupart obtiennent des notes
moyennes. En général. la nota-
tion est précise et met bien en
avant les différences entre les
immeubles.

A.P.: Quel était ce bati-
ment ultra-performant?

C.T.: Cest un collége cons-
truit au début des années 90.
Il a été la premiere réalisation
décidée par la Ville avec une
réelle exigence de qualité sur
le plan énergétique. Il est bien
sur extrémement bien isolé, tant
au niveau des murs que des
fenétres. Mais les cotrs de cons-
truction au m’ sont restés dans
la norme. Il na pas couré beau-
coup plus cher que dautres bati-

ments moins performants.
®
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Systémes d'information

Gesﬂon patrmoniale ausgrwce

' des.commiunes tdes =
e entrepnse:
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4, Quai Max-Petitpierre
2000 Neuchatel
032/7323601

http ://'www.newis.ch
e-mail : info@newis.ch
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