LES RESULTATS SUR LA PERIODE 2004 - 2010

Les campagnes d’information et sensibilisation
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Chaque trimestre, une page du bulletin
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> La campagne S

« Display »

Le lancement de la campagne d’affichage

« Display » a été décidé au mois de juin ~BREEESEESNATIEEENCIEE

2006. Il s’agit d’'un véritable engagement de la com-
mune en toute transparence avec un effet vitrine trés
important. Cette opération consiste a afficher les ca-
ractéristiques des batiments de la commune selon 3 cri-
teres (eau, énergie, CO2), sous la forme d’un poster qui

se présente comme une « étiquette énergie ». . G
La mise en place de cette action est trés bénéfique en | HOTEL DE VILLE.

termes d’image puisqu’elle montre que la Collectivité ooy 4 “"-'-‘“"“"f‘-‘""_ A .
s’engage vers un processus d’amélioration. Le mode . @@M

opératoire a été relativement complexe a mettre en - S

place puisqu'il a fallu identifier 'ensemble des consom-
mations d’énergie et d’eau du patrimoine. L'action a été
mise en place sur 14 batiments dont la Régie commu-
nale.

Laffichage effectif aux entrées des batiments concernés
permet au public et aux personnels de visualiser rapi-
dement I'état énergétique du batiment dans lequel ils
pénétrent.
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